




In de afgelopen jaren hebben zich veel veranderingen in de economie en 

maatschappij voorgedaan. Veranderingen op het gebied van gebruik van 

sociale media, toename van digitalisering en mobiliteit, toenemende vergrijzing 

en ontgroening. Dat vraagt van de gemeente Olst-Wijhe dan ook om visies 

te actualiseren of in samenhang nieuw op te stellen. In de jaren 2016 en 

2017 zijn een nieuwe Structuurvisie, Woonvisie, Verkeersstudie Olst en een 

Detailhandelsvisie opgesteld en aangeboden aan de gemeenteraad.

Voorliggende Detailhandelsvisie 2017-2021 gaat in op de detailhandel in de 

dorpen Olst en Wijhe en welke ontwikkelingen zich hebben voorgedaan met 

invloed op de detailhandel.

De ‘Visie’ is gericht op de ambitie om vitale kernwinkelgebieden te behouden 

en waar mogelijk te versterken, alsmede het verbinden met de kansen en 

mogelijkheden, zoals in de Structuurvisie  ‘Ruimte voor initiatief en innovatie’ 

worden genoemd. Samenwerking tussen diverse partijen die actief zijn in 

onder meer detailhandel, horeca en toerisme/recreatie is van groot belang 

om consumenten te verleiden Euro's te besteden in Olst-Wijhe. Een goede 

promotie en marketing is nodig om de identiteit van onze gemeente te 

versterken en bekendheid te vergroten om zo de voordelen van het IJsselfront 

Olst-Wijhe te kunnen benutten. Daarbij hoort een ondernemende instelling 

met oog voor partnership en bereidheid tot het gezamenlijk investeren in de 

toekomst. Om de centra in Olst en Wijhe ook voor de 

komende jaren attractief en interessant te houden is er 

‘werk aan de winkel’.

Anton Bosch

Wethouder Economie-Recreatie-Toerisme (o.a.)

VOORWOORD
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3.  HOE IS DE VISIE TOT STAND GEKOMEN? 

De voorliggende detailhandelsvisie 2017-2021 is een actualisatie van de visie uit 2012, 

welke een belangrijke basis is. Tijdens het proces zijn een viertal bijeenkomsten met 

detaillisten en vastgoedeigenaren georganiseerd, waarbij door de deelnemers belangrijke 

onderwerpen en punten voor verandering en kansen zijn aangegeven. Op 8 september 

2016 is een eerste bijeenkomst georganiseerd met als motto:  “Leve de winkel van steen”. 

Tijdens deze bijeenkomst is een beeld geschetst van de kansen voor de detailhandel. Op 13 

september is er voor de kern Wijhe en op 20 september voor de kern Olst in groepen verder 

gediscussieerd over de belangrijkste onderwerpen: kernwinkelgebied, koopstromenonderzoek, 

bestemmingsmogelijkheden, branchevervaging en promotie&marketing. Vervolgens is op 

basis van alle ontwikkelingen en inbreng en  in afstemming met de Structuurvisie Olst-Wijhe de 

Detailhandelsvisie geactualiseerd.

4.   VOOR WIE IS DEZE VISIE OPGESTELD? 

Deze visie is opgesteld om te worden gebruikt door de volgende doelgroepen:

1. ondernemers binnen en buiten de gemeente;

2. Vastgoedeigenaren;

3. inwoners van de gemeente;

4. organisaties en bedrijven;

5. de gemeentelijke organisatie.

De gemeente gaat met deze visie in op de ontwikkelingen, de bestaande situatie, kansen 

en mogelijkheden, welke rol gemeente en ondernemers kunnen spelen bij toekomstige 

ontwikkelingen. De gemeente wil inspireren, faciliteren en ondersteunen bij het verbinden 

van partijen (co-creatie). De gemeente nodigt uit om het gesprek aan te gaan met nieuwe 

initiatiefnemers.  Aan de andere kant betekent het ook dat de feitelijke initiatieven van de markt 

moeten komen. Ondernemers weten zelf het beste wat kansrijk is en wat niet. 

De gemeenteraad kan deze visie gebruiken als basis om een oordeel te vormen hoe om 

te gaan met  nieuwe ideeën en ontwikkelingen met als doel het realiseren van een vitale 

detailhandel om mede de leefbaarheid in de gemeente te behouden.
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1. SAMENWERKING

Plaatsen als Wijhe en Olst hebben, naast de supermarkten geen grote regionale trekkers of 

een groot winkelaanbod wat automatisch een bepaald bezoekersaantal uit de regio aantrekt. 

Sterker nog, plaatsen als Zwolle, Raalte en Deventer zijn concurrent als het gaat om non-food 

producten die ook in Olst en Wijhe zijn te verkrijgen. Voor alle partijen is het dan ook duidelijk 

dat samenwerking nodig is om met elkaar het doel te realiseren: vitale detailhandel in onze 

gemeente te behouden

Bij de totstandkoming van deze visie zijn alle ondernemers, pandeigenaren en 

ondernemersverenigingen uitgenodigd om bij de startavond, ‘bijeenkomst Wijhe’, ‘bijeenkomst 

Olst’ en de afsluitende terugkoppelavond te komen. De opbrengsten van deze avonden is de 

input voor de actualisering.

Er ontstaat immers meer resultaat, wanneer alle partijen betrokken worden bij de 

totstandkoming van een dergelijke visie. Het zijn uiteindelijk de pandeigenaren, ondernemers en 

inwoners die het nieuwe beleid moeten dragen én vertalen in eigen handelen.

Door samen het gesprek aan te gaan kunnen kansen worden benut en ontstaat er draagvlak 

voor een duidelijke profilering. In Bijlage III zijn de belangrijkste conclusies en aandachtspunten 

van de gespreksonderwerpen van de 4 bijeenkomsten samengevat. De onderwerpen zijn 

ingebracht door bezoekers van de bijeenkomsten. De gemeente wil zoveel mogelijk de 

samenwerking zoeken en de randvoorwaarden voor een goed functionerende detailhandel in 

beeld krijgen.

De afgelopen jaren is er regelmatig overleg geweest tussen de gemeente en de 

ondernemersverenigingen. In de afgelopen periode bleek de beschikbare ambtelijke tijd niet 

altijd voldoende om een aantal contacten goed te kunnen onderhouden, mede doordat de 

beleidsvelden economie, recreatie, toerisme en cultuur zijn gïntegreerd. Deze integratie zal 

worden gecontinueerd en geïntensiveerd. Maar om snel en adequaat aandacht te schenken 

aan afspraken, acties uitzetten en  de verbinding tussen verschillende partijen in het centrum 

en daarbuiten (o.a. recreatie en toerisme) te maken, bleek nauwelijks mogelijk. Daarom zal de 

beschikbare ambtelijke capaciteit worden verhoogd.

Vitaliteitscommissies Olst en Wijhe

Een belangrijke schakel in het vitaal houden van de winkelstraten zijn de beide 

vitaliteitscommissies in Olst en Wijhe. Al dan niet met behulp van een centrummanager (Olst) 

worden vraag en aanbod van winkelruimte op elkaar afgestemd. Beide vitaliteitscommissies zijn 

gestart om leegstand in de winkelstraten te voorkomen. Door vroegtijdig op ondernemers, of op 

ondernemers in spé, af te stappen en suggesties te doen voor vestigingsmogelijkheden, is de 

kans groter dat in essentiële panden in het centrumgebied weer dynamiek en reuring ontstaat. 

De commissies initieren daarnaast diverse activiteiten om de vitaliteit in de kernwinkelgebieden 

te verhogen. De gemeente heeft veel waardering voor deze initiatieven en wil met de 

commissies blijven samenwerken.

RetailDeal

De detailhandel is een belangrijke sector in de Nederlandse economie. Maar hij staat wel onder 

druk. Omdat de impact hiervan op de leefbaarheid in kernen groot kan zijn, heeft het Rijk de 

aanpak van de detailhandel als speerpunt verwoord. In maart 2015 is er een Retailagenda 

gepubliceerd waarin maatregelen staan genoemd die gericht zijn op het ontwikkelen van 

sterke winkelgebieden. Onderdeel van de Retailagenda is het sluiten van een RetailDeal met 
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2. GOED ONDERNEMERSKLIMAAT

De omgeving, zowel sociaal als fysiek, waar een mens werkt, woont, winkelt of recreëert is 

van invloed op het persoonlijk welzijn. Als een aantal randvoorwaarden van die omgeving 

goed zijn georganiseerd, dan heeft dat positieve gevolgen op het ondernemersklimaat in het 

kernwinkelgebied en daarmee op het bestedingspatroon. Een goed ondernemersklimaat wordt 

gecreerd door aandacht te hebben voor de  fysieke ruimte, regelgeving, samenwerking en 

promotie om de beleving van het kernwinkelgebied te optimaliseren.

Binnen deze detailhandelsvisie hebben wij de volgende randvoorwaarden benoemd:

Goede fysieke kwaliteit

Een centrum-omgeving heeft veel dynamiek, veel bezoekers, en een verscheidenheid 

aan functies. In het verleden is reeds veel aandacht besteed aan de inrichting van de 

centrumgebieden in Olst en Wijhe. Het is belangrijk om dit zo te behouden, dit gaat niet vanzelf. 

De wereld om ons heen verandert, maar ook de wensen en eisen vanuit de detailhandel zelf.

•	 Periodieke	schouw	openbare	ruimte	met	ondernemers	in	beide	kernen;
•	 In	samenspraak	met	ondernemers	en	ondernemersverenigingen	worden	verbeteringen/	
 beschadigingen/verplaatsingen van zaken in de openbare ruimte besproken. Het gaat hier  

 over diverse zaken in de openbare ruimte, van straatmeubilair tot routing, van   

 straatbekleding tot parkeren en bereikbaarheid. Het uitgangspunt is om adequaat en efficiënt  

 relatief kleine zaken aan te pakken. Basis is de jaarlijkse schouw     

 openbare ruimte, aangevuld met ad hoc zaken waar tegen aan gelopen wordt.

•	 Aanvullende	afspraken	tussen	de	ondernemers	onderling	en	tussen	ondernemers	en		 	
 andere partijen worden gestimuleerd en gefaciliteerd. Een voorbeeld hiervan: In Wijhe is  

 een samenwerking afgesproken met Stichting Ygdrasil voor het extra schoonvegen van de  

 centrumstraten, bovenop de veeginspanningen die door de gemeente worden uitgevoerd;

•	 Bij	grootonderhoud	van	de	centrum	straten	worden	de	gebruikers,	eigenaren	van	panden		
 en inwoners van de centrumstraten aan de voorkant nauw betrokken. Ook pandeigenaren  

 en ondernemers hebben een verantwoordelijkheid voor de openbare ruimte en in de   

 overgang van publiek naar privaat terrein;

•	 Een	duidelijke	en	aantrekkelijke	toegang	naar	de	dorpscentra	in		Olst	en	Wijhe	zal	tot	meer		
 bezoekers naar de dorpscentra leiden. In andere landen zoals Frankrijk en Duitsland zijn  

 er tal van voorbeelden hoe de inrichting van een entree bijdraagt aan     

 de identiteit en geeft een gevoel van welkom en nieuwsgierigheid. Deze detailhandelsvisie  

 sluit aan op de structuurvisie waarin naar een kwaliteitsimpuls wordt gestreefd voor de  

 dorpsentrees en dorpsranden. Hierbij wordt nauw afgestemd en samengewerkt met   

 bestaande initiatieven zoals ‘Olst mooier aan de IJssel’. Voor de dorpscentra zelf wordt een  

 inrichting van de openbare ruimte nagestreefd met duurzame materialen en    

 een hoogwaardige uitstraling;

•		 Zonder	meer	extra	parkeerplaatsen	rondom	de	kruising	Molenstraat-Langstraat	toevoegen		
 is een lastige ruimtelijke opgave. Er wordt bekeken of de verwijzingen naar de bestaande  

 parkeerplaatsen verbeterd kunnen worden. Dit is een randvoorwaarde om meer bezoekers  

 van buiten lokaal te trekken. 

Regelgeving

Onderwerpen als leegstand, bestemmingsplanen en regelgeving zijn belangrijke 

aandachtspunten voor ondernemers in de centrumgebieden. In de visie zijn de volgende 

kernpunten opgenomen: 

Compacte winkelgebieden

Uitgangspunt: we streven naar een compact centrumgebied in Olst en Wijhe. Voor de 

consument heeft een compact winkelgebied als voordeel: gemak, overzichtelijkheid en 
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3. GEZAMENLIJKE PROMOTIE EN MARKETING

Bekendheid bij zowel inwoners als mogelijke bezoekers en al hetgeen de gemeente te bieden 

heeft biedt kansen op talrijke gebieden. Het promoten van onze gemeente werkt het best 

wanneer er structuur, gezamenlijk belang, een duidelijke visie en energie achter zit. 

In de Structuurvisie Olst-Wijhe zijn kernwaarden uitgewerkt voor een aantal type gebieden:

•	 Prachtige	IJsselzone	(IJssellinie,	dijken,	weidsheid,	variatie,	ijsselhoeve,	Fortmond,		 	
 dijkdorpen)

•	 Lommerijke	Landgoederen	(historie,	veelzijdigheid,	wandelen,	fietsen,	landgoederen,	ruimte)
•	 Sterke	dorpen	(gemeenschap,	ontmoeten,	voorzieningen,	burenplicht,	verenigingsleven)
•	 Sallandse	Platteland	(kleinschalig	landschap,	boerenbedrijven,	rust,	diversiteit,	weteringen)

Het vermarkten van de kernwaarden van Olst-Wijhe en de identiteit moet leiden tot meer 

recreanten, toeristen, consumenten, nieuwe inwoners en ondernemers.

Dit sluit aan bij de beleidsvisie Recreatie, Toerisme en Cultuur (2015-2020) van de gemeente 

Olst-Wijhe: “Marketing en promotie zijn noodzakelijk om het bezoekersaantal van Salland en 

Olst-Wijhe te doen stijgen.” De gemeente werkt daarom samen met enkele maatschappelijke 

partners. De gemeente faciliteert en stimuleert door middel van een jaarlijkse subsidie aan 

Marketing Oost / Salland Marketing en Stichting Toerisme en Recreatie Olst-Wijhe.  Het is aan 

de maatschappelijke partners om daadwerkelijk gebruik te maken van de mogelijkheden die 

deze organisaties bieden. Voorts staat de gemeente open voor initiatieven van derden, die 

de beleving van de kernwaarden mogelijk maken en indirect consumenten trekken naar de 

compacte winkelgebieden.

Pijlers onder Promotie en Marketing

Er zijn vele aspecten die invloed hebben op het succes van promotie en marketing van een 

gebied. Omdat er veel verschillende partijen bij betrokken zijn is het belangrijk een aantal 

uitgangspunten met elkaar te delen en af te spreken. Uiteindelijk moet dit zorgen voor een 

herkenbaar profiel. 

De belangrijkste pijlers voor een succesvolle aanpak zijn:

•	 Een gezamenlijke aanpak. Niemand kan het alleen, daarvoor is het noodzakelijk dat   

 bedrijven, inwoners, organisaties en overheid samenwerken.

•	 IJsselfront Olst-Wijhe. In de Structuurvisie Olst-Wijhe, ‘Ruimte voor initiatief en innovatie’  

 worden de bijzondere kansen van de ligging aan de IJssel aangegeven. Het Sallandse  

 landschap aan de IJssel, dat heeft geen andere gemeente. De gunstige ligging tussen twee  

 Hanzesteden Zwolle en Deventer, en Olst-Wijhe op het kuispunt van de IJssel, de Veluwe en  

 de Sallandse heuvelrug biedt de mogelijkheid voor een herkenbaar profiel.

•	 De	gemeente	Olst-Wijhe	kiest	er	daarnaast	bewust	voor	om,	vanuit	Recreatie	en	Toerisme,		
 aan te sluiten bij het merk ‘Salland’. Samen met de andere gemeenten in Salland is er meer  

 slagkracht om het merk te promoten.

•	 Beleving. Gezelligheid, ontspanning, vermaak, duurzaam, authenticiteit en gemoedelijkheid:  

 allemaal termen die te maken hebben met beleving in Olst-Wijhe. Door in de gezamenlijke  

 promotie ons te richten op beleving, worden bezoekers verleid om de keuze voor Olst-Wijhe  

 te maken.
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WEBWINKEL

Een webwinkel is een vorm van online winkelen. Afhankelijk van hetgeen aan werkzaamheden 

plaatsvind op een adres en in welke mate betreft het detailhandel, een bedrijf of een bedrijf aan 

huis.

- Een locatie waar een webwinkel opereert, maar producten ook gepresenteerd worden en  

 artikelen ter plaatse gekocht of besteld worden (fysieke bezoekmogelijkheid) is een vorm  

 van detailhandel. 

- Indien men vanuit een locatie bijvoorbeeld de eigen woning of bedrijventerrein alleen   

 webartikelen opslaat en distribueert zonder dat er sprak is van presentatie van artikelen en  

 een fysieke bezoekmogelijkheid voor ter plekke kopen of bestellen van artikelen betreft het  

 een bedrijf of bedrijf aan huis. 

- Het is afhankelijk van de omvang en soort handel of bedrijfsmatige handelingen detailhandel, 

 bedrijf, of bedrijf aan huis betreft. 

WEIDEWINKEL

Zelfstandige detailhandelsvestigingen aan de rand van bestaand bebouwd gebied van steden 

en dorpen of in de groene omgeving. Onder weidewinkel wordt niet verstaan detailhandel in de 

vorm van ‘verkoop bij de boer’. 
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aangescherpt na de terugkoppelavond van 15 november 2016

 ΖGĞǌĂŵĞŶůŝũŬĞ ĂĂŶƉĂŬ ůŽŽŶƚΖ  ΖCŽůůĞĐƚŝĞĨ ďĞůĂŶŐ ďŽǀĞŶ ŝŶĚŝǀŝĚƵĞĞů ďĞůĂŶŐΖ

de  Wilhelmina

met emmingen ha

n 

s 

ed in te kri

 

men met de 

e) geven a

 om hier 

geven om 

odat starten

tair n één pand

gere huur

el 

Terugkoppeling bijeenkomsten in het kader van de Detailhandelsvisie Olst-Wijhe

aangescherpt na de terugkoppelavond van 15
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aangescherpt na de terugkoppelavond van 15 november 2016

Avond Olst, 20 september 2016

 ΖGĞǌĂŵĞŶůŝũŬĞ ĂĂŶƉĂŬ ůŽŽŶƚΖ  ΖCŽůůĞĐƚŝĞĨ ďĞůĂŶŐ ďŽǀĞŶ ŝŶĚŝǀŝĚƵĞĞů ďĞůĂŶŐΖ

Moet het kernwinkelgebied groter, kleiner of gelijk blijven qua grootte?

de Kernwinkelgebied niet groter (zeker niet verder de Kon. Wilhelminastraat in), eventueel kleiner als het gaandeweg 

logisch lijkt/mogelijk is.

met Conclusie: Voorlopig laten zoals het nu is. Het is te vroeg om bestemmingen hard weg te halen. Er zijn nog verschillende acties 

denkbaar om exploitanten voor de winkelpanden te vinden.

n 

Hoe kijken we tegen de winkelfunctie van de Drostestraat aan?

s 

Delen van de Drostestraat zijn sterk, maar niet in de gehele linie

Enerzijds zou het logisch zijn om hier het kernwinkelgebied in te krimpen

Anderzijds is dit juist de verbinding naar de dijk om mensen (per fiets? Te voet?) het dorp in te trekken

 Conclusie:

De winkelfunctie kan behouden blijven als er genoeg energie gestoken wordt om winkeliers hier naar toe te halen en als 

de verbindiging met de dijk en de IJssel wordt verbeterd. Voorlopig geen wijzigingen.

men met de 

Welke bestemmingsmogelijkheden binnen het kernwinkelgebied zouden er toegestaan moeten zijn?

De meningen zijn verdeeld hierover:

Pandeigenaren (met al dan niet leegstand in de portefeuile) geven aan dat ook functies als kantoor en wonen moeten 

worden toestaan. Alles beter dan leegstand.

Winkeliers zijn over het algemeen tegen andere functies tussen de winkelpanden. De sfeer en eenheid in het 

winkelgebied wordt door andere functies te veel aangetast. Dit komt de sterkte van het totaal niet ten goede. 

 om hier 

Conclusie:

Uit diverse onderzoeken in Nederland blijkt dat vooral wordt geadviseerd een winkelgebied zo te creëeren dat de 

winkels elkaar kunnen versterken. Te veel panden tussen winkels vervagen het winkelgebied. In principe moet dit 

voorkomen worden. Er zijn nog mogelijkheden die tot nu toe niet uitputtend zijn verkend of zijn toegepast om de 

huidige panden toch te voorzien van winkels. Ook moet er goed nagedacht worden over wat verstaan moet worden 

onder 'beroep aan huis'. Dan is er meer duidelijkheid en begrip mogelijk hierover.

Acties die nog uitgevoerd kunnen worden voor voorkomen leegstand:

* Een centrummanager en de Vitaliteitscommissie de kans geven om een onafhaneklijke aanjager en verbinder te zijn 

tussen de verschillende partijen in het centrum gebied. 

* Te bezien of grote panden opgedeeld kunnen worden zodat startende ondernemers niet gelijk een groot pand in zijn 

geheel moeten moeten huren.

tair * Shop in shop principes waarbij winkeliers samenwerken in één pand en zo de mogelijheden benut worden

*  'Ingroeimodel' voor de huur voor starters, eerste 2 jaar lagere huur en opbouwend naar marktconform

el * andere mogelijkheden ontwikkelen….
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Avond Wijhe, 13 september 2016

Hoe moeten we aankijken tegen leegstaande agrirische bebouwing in relatie tot detailhandel

* concentreren op B&B en andere verblijfmogelijkheden en in combinatie met andere activiteiten als ambachten of dieren 

beleving

*

Geen normale  detailhandel in boerderijen. Wel kleinschalig, als het in relatie staat met de boerderij (boerderijwinkels) 

of met oude ambachten of recreatiebevorderend zijn

Conclusie:

Geen normale detailhandel in boerderijgen. Deze vrijkomende agrarische bebouwing moet wel een kans krijgen. 

Daarom bepaalde soorten wel mogelijk zoals boerderijwinkels, groenwinkels, klompenwinkels, mandenwinkels of 

andere mogelijkheden gerelateerd aan recreatie, toerisme, ambachten e.d.

Wat kunnen we doen aan de positionering van Wijhe en hoe kunnen we meer mensen daar de gemeente trekken?

De afgelopen jaren zijn er meerdere acties genoemd, zowel in bijeenkomsten als in beleid. De uitvoering en de 

coördinatie hiervan ontbreekt vooralsnog. De gemeente wordt enkele keren als verantwoordelijke partij gezien.

Ideeën:

* Toewerken naar thema 'Beleef de Ijssel'

* Theater IJssellinie

* Meer reclameborden met "de folder"

* Reconstructies uitvoeren van gebieden en wegen

* Facebook activiteiten

* Marketingmensen aanspreken die wonen en/of werken in Olst-Wijhe

* Flyeren in omliggende gemeenten

* De gemeentelijke organisatie moet zich meer inzetten

* Verblijfaccomodaties creëeren

* Samenwerking tussen alle partijen binnen de gemeentegrenzen (of daarbuiten)

* Verblijfaccomodaties creëeren

* Speelweide tussen kolk en Ijssel maken om mensen vast te houden voor dagrecreatie

* Reclame filpjes over op Funda als je een woning in Wijhe zoekt.

* Wiejese Diekdaegen staan, en geven veel reuring

* Film over Wijhe, met lokale mensen

* Er wordt gesproken met diverse partijen voor verbetering pool zuid

* Aantallen passantenhaven verdubbelen door goede functionaliteiten behouden en uitbreiden

* folders in de winkels over beleefbaar Wijhe

Algemene opmerkingen over relatie met de Gemeente:

* Er wordt gesproken met diverse partijen voor verbetering pool zuid

* Samenwerking tussen leegstandcommissie en gemeente is prima

* B&B's zouden overal moeten kunnen in Wijhe, geeft reuring en mensen van buiten

* Scheiding tussen detailhandel en grootschalige detailhandel moet goed gehandhaafd worden.

* Graag meer snelheid in afhandelen van aanvragen en vergunningen.

* Parkeerbeleid moet beter gehandhaafd worden door BOA's (bevoegd opsporings ambtenaar).

* De gemeente hoeft weinig aan de openingstijden te doen, hooguit op zondag starttijd van 13:00 naar 12:00 uur.

* Vergunningen voor spandoeken, bloembakken e.d. in 1x per jaar aanvragen, en niet iedere keer opnieuw.

* Verkeer wel toe blijven staan in Langstraat, maar evengoed verkeer weren uit Langstraat.

Terugkoppeling bijeenkomsten in het kader van de Detailhandelsvisie Olst-Wijhe

aangescherpt na de terugkoppelavond van 15
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Avond Olst, 20 september 2016

Is er een koopstromenonderzoek nodig?

 dieren 

Zoiets is altijd waardevol als er goed over de vragen is nagedacht. Aan de andere kant, als het geld maar één keer 

uitgegeven kan worden, is het wellicht beter om geld en inzet te gebruiken voor promotie en marketing

De gemeente geeft aan dat een koopstroom onderzoek alleen in samenwerking en medefinanciering kan samen met de 

winkeliers.

Conclusie:

Er zal door winkeliers en gemeente gekeken worden of er een  koopstroomonderzoek op dorpsniveau gerealiseerd kan 

worden door netwerkcontacten aan te spreken en (deels) externe financiering gevonden kan worden.

Zijn er problemen met blurring, en is daar eventueel wat aan te doen?

Conclusie:

Hoewel er wel problemen worden ervaren met bijvoorbeeld horeca en broodverkoop op plekken, is de algemene 

tendens dat het een landelijke ontwikkeling betreft en hier niet veel bijsturing op mogelijk is.

Wat kunnen we doen aan een betere positionering van Olst?

* Gemeenschappelijk optrekken met gemeente en andere partijen in de kern om Olst onder de aandacht te brengen als 

interessant dorp voor cultuur, winkelen, gezelligheid enz.

* Andere partijen naar Olst halen: Jumbo voor de Oosterhof strikken?

* Verwijzingen naar het centrum met bebording, tegels enz. verbeteren. De banners zijn een goed begin!

* Reuring organiseren met meer evenementen, redenen om naar Olst te gaan. Reuring als randvoorwaarde.

* De IJsselbiënale 2017 als kapstok voor Olst-Wijhe om zich op de kaart te zetten??

Verbinding met de dijk en de IJssel moet beter om de toegang naar het centrem van het dorp aantrekkelijker te maken;

Ervaren problemen:

* Oversteek van de Dijk is heel belangrijk, nu niet optimaal. (Olst mooier aan de IJssel is hier ook mee bezig)

* De stijle afgang van de dijk is niet ideaal en comfortabel om naar het dorp te gaan.

* De Drostestraat loopt 'dood' op de dijk. Zijn er ander oplossingen?

De uitstraling en het onderhoud van de openbare ruimte vergt aandacht

Voorbeelden:

* Gras tussen de stenen

* Poep en peuken opstraat

* Inrichting op lokaal niveau niet altijd ideaal

Mogelijke oplossingen

* Winkeliers organiseren zelf veeg- en schoonmaak ploeg als extratje op de gemeentelijke reiniging

* Afspraken maken met gemeente en andere organisaties over schoonhouden en schoonmaken

* Korte lijntjes organiseren en onderhouden met de beheerder openbare ruimte gemeente

* Afspraken maken met gemeente over kosten. Soms voor gemeente, soms voor winkeliers, soms delen.

Enkele concrete zaken openbare ruimte:

* Fietsbeugels voor Drostestraat 48 zijn te dicht aan de weg geplaatst, vrachtwagens kunnen er niet goed langs

* Vrachtwagenroutering door de Kon. Julianalaan is nu éénrichting. Kan dat niet andersom éénrichting waardoor de 

belasting minder is van het centrum?
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